Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto, L. P.

PORTUGAL

Ranking Matriz de Mercados: 1

PLANO DE PROMOGCAO E INTERNACIONALIZAGAO 2025

Atividade Denominagdo da Atividade Descri¢do da Acdo Cidades N2 dias da a¢do Data N2 Participantes Destinatarios
Celebragéo do dia do Vinho do Port i t ari Gbli
et A R A P P b0
PORT WINE DAY p L ) . Porto | Gaia | Douro set/25 1500 consumidores nacionais e
SUNSET PARTY e MASTERCLASS para profissionais. Plano de Comunicagdo internacionais
10/09/2025 - Ceriménia "Douro + Sustentdvel" com entrega de distingdes
g
€ ~ - - .
E Taste in Douro .Sesso.es de apnlese_ntagao de harmonlz:ju;ao ‘_je vinhos do Porto e Douro com RDD 6 Bimestral 270 Canal Horeca e consumidor final
iguarias para publico horeca e consumidor final.
AS ESTRELAS DOS CHEFES COM PORTO Harmonizagdes em restaurantes com Chefs com estrela Michelin (2 agdes x Porto| Lisboa 2 Anual 20 Lidereé de .opiniéo e prescritores
15 pax) profissionais
DOURO & PORTO WINE FESTIVAL Locagdo de Stands para as empresas de Vinho do Douro e do Porto Lamego 2 4e5jul/25 Produtores
MASTER OF PORT Portugal Realizagdo da meia-final final e final do concurso MASTER OF PORT Portugal Porto/Lisboa jun a nov/25 Escangdes
F a fisi: i idores, diferentes niveis d
° ACADEMIA DOURO & PORTO ormag~ao para~pro isisonais e consumidores, com diferentes niveis de Anual
S formagdo (2 agdes x 20 pax)
=
S CPE - CERTIFIED PORT EDUCATOR 3lc1'.|rst‘as (PT, EN e WSET) de formagdo de formadores em Vinho do Porto. Porto | Gaia | Douro 12 Mar| Abr| Out/25 27 Iformadorgs WSET, Formadores na
Visita a RDD érea dos Vinhos
Profissionali SSVM SABER SERVIR | VENDER MELHOR - .
SSVM - SABER SERVIR | VENDER MELHOR rofissionalizar o programa 53Viv.. | Ve com Vérios 48 Anual 495 Canal Horeca, Escolas de Hotelaria
produgdo de materiais proprios e incremento das agdes
"Melhores do Ano" | REVISTA DE VINHOS Aquisigdo de espagos publicitarios. 12 jan/25 Publico em geral
"Melhores do Ano" | GRANDES ESCOLHAS Aquisicdo de espagos publicitérios. 12 jan/25 Publico em geral
"Terroir" PUBLICO Contetdos Mensal Publico em geral
Comunicagdo Digital Redes Sociais Mensal Publico em geral

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Aumentar o grau de conhecimento sobre os vinhos do Douro e do Porto junto de publicos profissionais, intermediarios de consumo e consumidores;

Alargar e rejuvenescer a base de consumidores;

Inovar e diversificar momentos de consumo.




BENELUX Ranking Matriz de Mercados: 4

PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGAO 2025

Atividade Denominagdo da Atividade Descrigdo da Agdo Cidades Ne dias da agdo Data N2 Participantes Destinatarios
zg Realizagdo da meia-final e final concurso MASTER OF PORT Benelux, a ter
E MASTER OF PORT Benelux lugar nos Paises Baixos. Presenca de 5 candidatos, 3 representantes das Paises Baixos 2 mai ou jun/25 15 Sommeliers
E AssociagGes de Sommeliers, painel juri, representantes do IVDP

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Aumentar o grau de conhecimento, junto de publicos profissionais, intermediarios de consumo e consumidor final;
Trabalhar o posicionamento percebido dos Vinhos do Porto e do Douro, valorizar categorias premium e diversificar os momentos de consumo;
Criar embaixadores do Vinho do Porto.




PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGAO 2025

Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto, I, P,

ESCANDINAVIA Ranking Matriz de Mercados: 4

Atividade Denominagdo da Atividade Descri¢do da Agao Cidades

N2 diasdaagdo Data N2 Participantes Destinatdrios

Realizagdo da meia-final e final do concurso MASTER OF PORT

MASTER OF PORT Escandinavia Escandinavia. Presencga de 5 candidatos, 3 representantes das

Copenhaga 3 ou/25 15 Sommeliers
2 Associagdes de Sommeliers, painel juri, representantes do IVDP
&
E
(o]
- dantes na area
= . " - - estudan
Formagdo em escolas de hotelaria Formagdo em 3 escolas a definir A definir 3 out/25 90 de hotelaria

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Aumentar o grau de conhecimento, junto de publicos profissionais, intermediarios de consumo e consumidor final;

Trabalhar o posicionamento percebido dos Vinhos do Porto e do Douro, valorizar categorias premium e diversificar os momentos de consumo;
Criar embaixadores do Vinho do Porto.




PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGAO 2025

Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto, L. P,

FRAN CA Ranking Matriz de Mercados: 5

Atividade Denominagdo da Atividade Descrigdo da Agdo Cidades Ne dias da agdo Data N2 Participantes Destinatarios

Realizagdo das selegbes para semifinalistas em Junho, em Paris .

Q Meia-final e final em Novembro, em Paris. profissionais do Setor: Jornalista:
S MASTER OF PORT Franga Viagem dos semi-finalistas ao Porto, Gaia e Douro Paris a definir jun a nov/25 300 ) ) ’
> L ) 5 bloggers; influenciadores
L Realizagdo de uma Grande Prova de vinhos do Porto e Douro, em Paris, por
ocasido da Final do MASTER OF PORT
zg Realizagdo de 20 Seminarios Educativos nas Escolas de Hotelaria das Estudantes e Professores de Escolas
E FORMAGAO EM ESCOLAS DE HOTELARIA academias. Média 20 alunos por sessdo e duas sessdes de formagdo para A definir jul a dez/25 600 de Hotelaria
E Professores das Escolas

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Aumentar o grau de conhecimento, junto de publicos profissionais, intermediarios de consumo e consumidor final;
Trabalhar o posicionamento percebido dos Vinhos do Porto e do Douro, valorizar categorias premium e diversificar os momentos de consumo;
Criar embaixadores do Vinho do Porto.




PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGAO 2025

FEIRAS INTERNACIONAIS

Atividade Denominagdo da Atividade Descri¢do da Acdo Cidades Ne dias da a¢do Data N2 Participantes Destinatarios

VINEXPO Inscrigdo e aluguer de espago Paris 3 10 a 12 de fevereiro 2025 Publico Internacional

2

o«

o}

o
PROWEIN Inscrigdo e aluguer de espago Dusseldorf 3 16 a 18 margo 2025 Publico Internacional
VINEXPO PARIS e PROWEIN - Aluguer stand Paris e Dusseldorf 6

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA AS FEIRAS

Reforgar a presenca dos agentes econdmicos nos mercados de exportagdo, potenciar a promogdo de contatos comerciais e trabalhar o posicionamento percebido dos vinhos da RDD.




Instituto dos Vishas de Douro e do Porto, L P

B RASI I_ Ranking Matriz de Mercados: 21

PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGAO 2025

Atividade Denominagdo da Atividade

Descricdao da Acdao Local

N2 dias da agdo

Data

N2 Participantes

Destinatarios

VINHOS DE PORTUGAL - Rio Janeiro

VINHOS DE PORTUGAL -S&o Paulo

Eventos

VIAGEM INVERSA

Formagdes Restauragdo & Retalho Especializado -
Rio de Janeiro e Sdo Paulo

Participagdo do IVDP enquanto apoiante do evento. Em cada cidade,

pretende-se a realizagdo de 2 masterclasses sobre Vinho do Porto (1) e Vinho

do Douro (1) no auditério principal dirigidas a consumidores e profissionais. Jockey Club
Realizagdo de 7 atividades "TALK SHOWS" com apresentagdo de vinhos para

publico consumidor.

Participagdo do IVDP enquanto apoiante do evento. Em cada cidade,

pretende-se a realizagdo de 2 masterclasses sobre Vinho do Porto (1) e Vinho

do Douro (1) no auditério principal dirigidas a consumidores e profissionais. Parque Ibirapuera
Realizagdo de 7 atividades "TALK SHOWS" com apresentagdo de vinhos para

publico consumidor.

Viagens inversas Porto | Gaia | Douro

Formag&o em sala dirigida a profissionais (ou futuros profissionais) de

< o ~ ) Rio de Janeiro & S&o Paulo
restauragdo e retalho especializado. # sessdes em cada cidade

6a8jun/25

13 a15jun/25

a definir

set/25

225

225

225

Profissionais do Setor

Profissionais do Setor

Sommeliers, Jornalistas e Influencers

Alunos as escolas de hotelaria e
futuros sommeliers

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA AS FEIRAS

Aumentar o grau de conhecimento e trabalhar o posicionamento percebido dos Vinhos do Porto e do Douro.




Instituto dos Vinhas do Douro e do Porto, L P

REINO UNIDO Ranking Matriz de Mercados: 3

PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGAO 2025

Atividade Denominagdo da Atividade Descri¢do da Acdo Cidades Ne dias da a¢do Data N2 Participantes Destinatarios
MASTER OF PORT Reino Unido Contacto com associagdes, semindrio, exame online e viagens dos 10 Londres, Edimburgo e Belfast . .
N ! N ) 3 mai e set/25 90 Sommeliers
Viagem Inversa - Sommeliers candidatos ao Douro Porto | GAia | Douro
o
c
v
&
Festival TASTE IN LONDON Participagdo no festival “Taste of London” Londres 5 junho 55000 consumidor final
- alunos de escolas profissionais e
FORMACAO PARA ESCOLAS DE VINHOS E . . . . . "
EN(')FIL(ES Formagdes em 3 cidades do reino unido para sommliers Londres, Bristol e Manchester 3 set a dez/25 120 alunos de escolas de vinhos para
endfilos
DIA DO VINHO DO PORTO 2 masterclasses dedicadas a temas de vinho do Porto para profisionais do Londres 2 out/25 20 profissionﬂaiS do se.tor HORECA,
setor em zona central em londres restauragdo e bebidas
o
e
g h ios OCS e si divulgaca lo a participacai
= Comunicagao dos eventos do mercado CEEIE G GES e_ sites Para lvuilgagao € apelo a participagao nos Todo o pais n/d Ago a Nov 25
g eventos do mercado do Reino Unido para o ano em causa
o
o

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Aumentar o grau de conhecimento sobre os vinhos do Douro e do Porto junto de publicos profissionais, intermediarios de consumo e consumidores;
Alargar e rejuvenescer a base de consumidores;

Criar embaixadores do Vinho do Porto;

Reforgar a visibilidade dos vinhos e da RDD.




PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGAO 2025

CANADA Ranking Matriz de Mercados: 6

Atividade Denominagdo da Atividade Descri¢do da Acdo Cidades Ne dias da a¢do Data N2 Participantes Destinatarios
~ V , Winni . . .
SEMINARIOS FORMATIVOS Realizagdo de seminarios de vinho do Porto h:::;‘;‘;? IIESE 3 jun/25 180 Sommeliers, Jornalistas e Influencers
g
c . ™ . ™ . - . . .
E MASTER OF PORT Canadi Realizagdo das qualificagdes e quartos-de-final a definir 4 mai ou jun/25 11 Sommeliers
5 Sommeliers, Jornalistas e Influencers

VIAGENS INVERSAS Viagens inversas Porto | Gaia | Douro a definir

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Aumentar o grau de conhecimento sobre os vinhos do Douro e do Porto junto de publicos profissionais, intermediarios de consumo e consumidores;
Trabalhar o posicionamento percebido dos Vinhos do Porto e do Douro, valorizar produtos premium e diversificar momentos de consumo.




PLANO DE PROMOCAO E INTERNACIONALIZACAO 2025

Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto. I P,

EUA

PCRIC

Atividade Denominagdo da Atividade Descrigao da agao Cidades Ne dias da agao Data
MIAMI PORT SEMINARIO Realizagdo de um semindrio formativo Miami 1 Agosto
NEW YORK PORT SEMINARIO Realizagdo de um seminéario formativo Nova lorque 1 Set/out
VIAGEM INVERSA Realizagdo de viagem inversa Porto | Gaia | Douro 4 Set/out
o
AT
g IVDP V. Porto d t trés dias da Conferéncia. Al
2 TEXSOM CONFERENCE SPONSORSHIP Mesa IVDP para provas V. Porto durante os tres dias da Conferéncia. Almogo Dallas 3 Agosto
g harmonizado para 40 participantes do Trade (Compradores, Sommeliers, etc)
8
o
S,
g GUILDSOMM SEMINAR SPONSORSHIP 3 x 2+ horas seminarios formativos orientados por um formador GuildSomm (Boston, DC, Los Angeles) 3 Set/Out
s
‘% ag
O
g g SOMMCON SPONSORSHIP Mes.a I}/I?P para provas.\/.. Porto durante os dois dias da Conferénc‘ia. S50 Diego 5 Outubro
g S Seminario para 40 participantes do Trade (Compradores, Sommeliers, etc)
S o
O

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Melhorar a competitividade dos produtos vitivinicolas nos paises terceiros, incluindo a abertura e a diversificagdo dos mercados vinicolas. A Regido Demarcada do Douro, com a reconhecida importancia que tem na vitivinicultura
nacional, pretende apoiar a qualificacdo dos agentes econémicos, promover a construgdo de uma imagem identitaria forte e aumentar a visibilidade e notoriedade nacional e internacional de toda a fileira vitivinicola da Regido. Por
outro lado, pretende-se criar oportunidades de formagdo e aprendizagem para publico profissional e potenciais prescritores, promovendo agdes que valorizem o Vinho do Porto.




Instituto dos Vinhas do Douro e do Porto, L P,

ACOES A OBTER APROVAGAO DA TUTELA

PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGAO 2025

Atividade Denominagdo da Atividade Descri¢do da Acdo Cidades Ne dias da a¢do Data N2 Participantes Destinatarios
PUbli | nacional
ROTA DOS VINHOS DO DOURO E DO PORTO Participagdo Wine & Travel Week Nacional 16 a 23 fevereiro 2025 in‘ier:zcei;?]flera nacionate
ROTA DOS VINHOS DO DOURO E DO PORTO Organizagdo de funtrips Nacional

Eventos/Atividades

fraria

MERCADOS DE NATAL E S. MARTINHO

DOURO WINE SHOW

PORTO COCKTAILS

PORT WINE day

CONCURSO DE GASTRONOMIA

ATIVIDADES COM CONFRARIA DOS VINHOS DO
DOURO

Realizagdo de agBes para consumidor aproveitando os mercados de Natal e o
S. Martinho

Festival Vinhos do Douro

Grande Prova de Cocktails com Vinho do Porto

Reforgo de orgamento

Participagdo de 100 restaurantes em concurso de harmonizagdo de vinhos do
Porto e do Douro com os seus menus.

Entronizagdes e outras atividades

Porto e Lisboa

Lisboa

Porto | Lisboa | Algarve

Porto | Gaia | Douro

Nacional

Douro

a avaliar

Novembro e Dezembro

a defnir

Jul | Ago | Set/24

a definir

abr a nov/24

jun anov/24

?
sem histérico

100

Consumidores final

Publico em geral

Publico em Geral e Profissionais do
setor



