Instituto dos Vinhas do Douro e do Porto, L P

PORTUGAL

Ranking Matriz de Mercados: 1

PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGCAO 2024

Atividade Denominagdo da Atividade

Descricdao da Acdao

Cidades

N2 dias da agdo

Data

N2 Participantes

Destinatarios

PORT WINE DAY

o

€ my Port Wine day

&
Taste in Douro
AS ESTRELAS DOS CHEFES COM PORTO
DOURO & PORTO WINE FESTIVAL

K] CPE - CERTIFIED PORT EDUCATOR

&

E

& SSVM - SABER SERVIR VENDER MELHOR
"Melhores do Ano" | REVISTA DE VINHOS

o

S "Melhores do Ano" | VINHO GRANDES ESCOLHAS

=]

§ "Terroir" PUBLICO

Comunicagdo Digital

Celebragdo do dia do Vinho do Porto com impacto em varios publicos
prescritores e consumidores nacionais e internacionais.

(Grande agdo com Musica & Vinho na cidade do Porto)

10/09/2024 - Ceriménia "Douro + Sustentavel" com entrega de distingdes

SessBes de apresentagdo de harmonizagdo de vinhos do Porto com iguarias
para consumidor final.

Sessdes de apresentagdo de harmonizagao de vinhos do Porto e Douro com
iguarias para publico horeca e consumidor final.

Harmonizagdes em restaurantes com Chefs com estrela Michelin (3 agdes x
15 pax)

Locagdo de Stands para as empresas de Vinho do Douro e do Porto

3 cursos (PT, EN e WSET) de Formagdo de formadores em Vinho do Porto.
Visita a RDD

Profissionalizar o programa "Saber Servir Vender Melhor" com produgdo de
materiais proprios e incremento das agdes

Aquisigdo de espagos publicitarios.

Aquisigdo de espagos publicitarios.

Contelidos

Redes Sociais

Porto | Gaia | Douro

Porto

Porto

Porto|Lisboa

Lamego

Porto | Gaia | Douro

Varios

10

48

Jun (?)|Set 24

Mensal

Mensal

Anual

2627 Jul/24 (?)

Mar|Abr|Out/24

Anual

jan/24

fev/24

Mensal

Mensal

1500

360

270

60

27

495

Produtores, Profissionais do Setor e
consumidores nacionais e
internacionais

Consumidores final

Canal Horeca e consumidor final

Lideres de opinido e prescritores
profissionais

Produtores

Formadores WSET, Formadores na
area dos Vinhos

Canal Horeca, Escolas de Hotelaria

Publico em geral

Publico em geral

Publico em geral

Publico em geral

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Aumentar o grau de conhecimento sobre os vinhos do Douro e do Porto junto de publicos profissionais, intermediarios de consumo e consumidores;

Alargar e rejuvenescer a base de consumidores;
Inovar e diversificar momentos de consumo.




PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGCAO 2024

Instituto dos Vinhas do Douro e do Porto, L P

PAISES BAIXOS S

Atividade Denominagdo da Atividade Descrigdo da Agdo Cidades Ne dias da agdo Data N2 Participantes Destinatarios

Master of Port Masterclasses, exame online e viagens dos 10 candidatos ao Douro Porto | Gaia | Douro 3 mai e jun/24 10 Sommeliers

Formagdo

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Aumentar o grau de conhecimento, junto de publicos profissionais, intermediarios de consumo e consumidor final;
Trabalhar o posicionamento percebido dos Vinhos do Porto e do Douro, valorizar categorias premium e diversificar os momentos de consumo;
Criar embaixadores do Vinho do Porto.




PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGCAO 2024

Instituto dos Vinhas do Douro ¢ do Porto, L P,

FRAN CA Ranking Matriz de Mercados: 5

Atividade Denominagdo da Atividade Descri¢do da Acdo Cidades Ne dias da a¢do Data N2 Participantes Destinatarios
e Abertura de inscri¢des a nivel nacional a partir de Fevereiro; Profissionais do Setor: Jornalista:
] MASTER OF PORT Realizagdo das selegBes regionais no 12 semestre (junho - cidade a definir); Paris a definir junho a novembro 2024 300 ) L !
> . o . L a bloggers; influenciadores
0 Realizagdo de agdes de dinamizagdo do Master of Port
Q
g FORMAGAO EM ESCOLAS DE HOTELARIA Realizag_ﬁo de ?O.Seminarios Educativ?s nas Escolas de Hotelaria das Dijon et Besancon 14 2 18 outubro 600 Estudantes. e Professores de Escolas
5 academias. Média 20 alunos por sessdo. de Hotelaria
e

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Aumentar o grau de conhecimento, junto de publicos profissionais, intermediarios de consumo e consumidor final;

Trabalhar o posicionamento percebido dos Vinhos do Porto e do Douro, valorizar categorias premium e diversificar os momentos de consumo;
Criar embaixadores do Vinho do Porto.




PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGCAO 2024

Instituto dos Vinhas do Douro e do Porto, L P

B E LG I CA Ranking Matriz de Mercados: 14

Atividade Denominagdo da Atividade Descrigdo da Agdo Cidades Ne dias da agdo Data N2 Participantes Destinatarios
zg Envio de vinhos para realizagdo de semindario preparativo do exame online.
E Master of Port Viagem inversa ao Douro de 10 participantes para realizagdo das provas dos Porto | Gaia | Douro 3 nov/24 10 Sommeliers
E quartos de final.

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Aumentar o grau de conhecimento, junto de publicos profissionais, intermediarios de consumo e consumidor final;
Trabalhar o posicionamento percebido dos Vinhos do Porto e do Douro, valorizar categorias premium e diversificar os momentos de consumo;
Criar embaixadores do Vinho do Porto.




PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGCAO 2024

Instituto dos Vishas do Douro e do Porto, L P

FEIRAS INTERNACIONAIS

Atividade Denominagdo da Atividade Descri¢do da Acdo Cidades Ne dias da a¢do Data N2 Participantes Destinatarios
VINEXPO Presenca na VINEXPO Paris 8 13 a 15 fevereiro 2024 Publico Internacional
2
o«
o}
o
PROWEIN Presenca na PROWEIN Dusseldorf 3 10a 12 margo 2024 Publico Internacional

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA AS FEIRAS

Reforgar a presenca dos agentes econdmicos nos mercados de exportagdo, potenciar a promogdo de contatos comerciais e trabalhar o posicionamento percebido dos vinhos da RDD.




Instituto dos Vinhas do Douro e do Porto, L P

B RASI I_ Ranking Matriz de Mercados: 21

PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGCAO 2024

Atividade Denominagdo da Atividade Descricdao da Acdao Local Ne dias da a¢do

Data

N2 Participantes

Destinatarios

Participagdo do IVDP enquanto apoiante do evento. Em cada cidade,
pretende-se a realizagdo de 2 masterclasses sobre Vinho do Porto (1) e Vinho
VINHOS DE PORTUGAL - Rio Janeiro do Douro (1) no auditério principal dirigidas a consumidores e profissionais. Jockey Club
Realizagdo de 7 atividades "TALK SHOWS" com apresentagdo de vinhos para
publico consumidor.
Participagdo do IVDP enquanto apoiante do evento. Em cada cidade,
pretende-se a realizagdo de 2 masterclasses sobre Vinho do Porto (1) e Vinho
do Douro (1) no auditério principal dirigidas a consumidores e profissionais. Shopping JK Iguatemi (TBC) 3
Realizagdo de 7 atividades "TALK SHOWS" com apresentagdo de vinhos para
publico consumidor.

Eventos

VINHOS DE PORTUGAL -S&o Paulo

7 a9junho 2024

13 a 15 junho 2024

225

225

Profissionais do Setor

Profissionais do Setor

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA AS FEIRAS

Aumentar o grau de conhecimento e trabalhar o posicionamento percebido dos Vinhos do Porto e do Douro.




Instituto dos Vinhas do Douro e do Porto, L P

REINO UNIDO Ranking Matriz de Mercados: 3

PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGCAO 2024

22 VIAGEM: 1 Entidade beneficidria + 1 Entidade executora ( 2 Percursos Pais

Atividade Denominagdo da Atividade Descri¢do da Acdo Cidades Ne dias da a¢do Data N2 Participantes Destinatarios
N!ASTER OF PORT i Contacto com associagdes, exame online e viagens dos 10 candidatos ao Londres 3 mai e set/24 %0 Sommeliers
g Viagem Inversa - Sommeliers Douro
o
>
w FESTA London Tob Dock . .
) N festival de Vinhos Portugueses em Londres ondon 9 acco Dockou 2 jun/24 1000 Publico em geral
Festival de Vinhos de portugueses equivamente
8
S = Est t hotelari |
E FORMACAO EM ESCOLAS DE HOTELARIA Formagdes em 7 escolas e associagdes de sooms ainda a definir a definir 7 out a dez/24 140 s udarl es de. cidEiR eeliEEs el
£ formag&o de vinhos
2
o
®
S
]
g Material Promocional e Merchandisng Anual
=
o
o
12 VIAGEM: 1 Entidade beneficidria + 1 Entidade executora ( 2 Percursos Pais
" UE para Pais ndo EU + 4 Percursos Internos Pais ndo UE para Pais ndo EU + 2
S Percursos de regresso Pais ndo UE para Pais EU
gg Viagens 8 P ) a definir nov/24
£

UE para Pais ndo EU + 2 Percursos Internos Pais ndo UE para Pais ndo EU + 2
Percursos de regresso Pais ndo UE para Pais EU)

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Aumentar o grau de conhecimento sobre os vinhos do Douro e do Porto junto de publicos profissionais, intermediarios de consumo e consumidores;
Alargar e rejuvenescer a base de consumidores;

Criar embaixadores do Vinho do Porto;

Reforgar a visibilidade dos vinhos e da RDD.




Instituto dos Vinhas do Douro e do Porto, L P

CANADA Ranking Matriz de Mercados: 6

PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGCAO 2024

Atividade Denominagdo da Atividade Descri¢do da Acdo Cidades Ne dias da a¢do Data N2 Participantes Destinatarios
GRANDE PROVA - Vinhos do Douro e do Porto Grande Prova Montreal out/24 300 Profissionais do Setor
MASTER OF PORT CANADA \{iagem in\{erlsAa dos ‘participaT‘tes pa.ra realizagdo das prm:as dos quartos de ) . .
N . N final. Seminario online e envio de vinhos para as delegagGes CAPS. Exame Porto | Gaia | Douro mar e jun/24 11 Sommeliers
o Viagem inversa - Sommeliers L. .
= prévio online
&
MASTER OF PORT CANADA Viagem inversa da vencedora do 12 Concurso Master of Port Canada, . ~q Vencedora Master of Port Canada
N N N X Porto | Gaia | Douro a definir 1
Viagem inversa - Gabrielle Pastre Gabrielle Plastre 2019
MASTER OF PORT CANADA Vi i d dor do 22 C Master of Port Canada, Leagh
. S ,0 ORTC tagem inversa do vencedor do oncurso Master of Fort Canada, Leag Porto | Gaia | Douro a definir 1 Vencedor Master of Port Canada 2022
Viagem inversa - Leagh Barkley Barkley
o
s
g Il d d d t rtificados, individuais/b:
§ Material Promocional e Merchandisng cc:pol;ps LRI I, G Bl GRS, [ RS (L Anual Participantes nas Grande Prova
5
o
@
53 . 1 Entidade beneficiaria + 1 Entidade executora (2 Percursos Pais UE para Pais
Qo Viagens . B . p Montreal out/24
g Terceiro + 2 Percursos de regresso de Pais Terceiro para Pais UE)

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Aumentar o grau de conhecimento sobre os vinhos do Douro e do Porto junto de publicos profissionais, intermediarios de consumo e consumidores;
Trabalhar o posicionamento percebido dos Vinhos do Porto e do Douro, valorizar produtos premium e diversificar momentos de consumo.




Instituto dos Vinhas do Douro ¢ do Porto, L P,

SU I’cA Ranking Matriz de Mercados: 12

PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGCAO 2024

Atividade Denominagdo da Atividade Descri¢do da Acdo Cidades Ne dias da a¢do Data N2 Participantes Destinatarios
R
g FORMAGAO EM ESCOLAS DE HOTELARIA Definir 6 escolas de entre as escolas de: Lausanne I_Thun | Lucerna | Crans a definir nov/24 150 Estudantes de Hotelaria e Profissionais
5 Montana | Le Bouveret | Leysin | Montreux | Martigny | Passugg do Setor
s
o
®
&
Roll-ups, cad d , d tops, certificados, tas, . "
E Material Promocional e Merchandisng . 0_ |?1ps _ca €rnos de prova, drop stops, certificados, ementas Anual Participantes da Formagdo
g individuais/bases para copos.
o
o
@ 1 Entidade beneficidria + 1 Entidade executora ( 2 Percursos Pais UE para Pais
Eg Viagens ndo EU + 6 Percursos Internos Pais ndo UE para Pais ndo EU + 2 Percursos de a definir nov/24
s regresso Pais ndo UE para Pais EU)

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Aumentar o grau de conhecimento sobre os vinhos do Douro e do Porto junto de publicos profissionais, intermediarios de consumo e consumidores;
Trabalhar o posicionamento percebido dos Vinhos do Porto e do Douro, valorizar categorias premium e diversificar os momentos de consumo.




PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGCAO 2024

Instituto dos Vinhas do Douro ¢ do Porto, L P,

EUA

Atividade Denominagdo da Atividade Descrigdo da Agdo Cidades Ne dias da agdo Data N2 Participantes Destinatarios
Grande Pi Profissionais do Set ibli
Grande Prova rande Frova S. Francisco 16/10/2024 300 g:a'ISSIOnéIIS o Setor e publico em
o
c
$
& S )
Grande P Prof do Set Gbl
Grande Prova rande Prova Nova lorque 18/10/2024 300 g:a'lss'o”a's o Setor e publico em
o
B
® - o
Roll-ups, cad: d , d tops, certificados, individ b .
E 0ll-ups, cadernos de prova, drop stops, certiticados, Indivi UaIS/ ases para Participantes nas Grandes Provas
E copos.
S Material Promocional e Merchandisng

1 Entidade beneficidria + 1 Entidade executora (2 Percursos Pais UE para Pais
Terceiro + 2 Percursos Internos Pais Terceiro para Pais Terceiro + 2 Percursos S. Francisco e Nova lorque out/24
de regresso de Pais Terceiro para Pais UE)

Viagens

Viagens

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Melhorar a competitividade dos produtos vitivinicolas nos paises terceiros, incluindo a abertura e a diversificagdo dos mercados vinicolas. A Regido Demarcada do Douro, com a reconhecida importancia que tem na vitivinicultura nacional, pretende apoiar a qualificagdo dos agentes econdmicos,
promover a construgdo de uma imagem identitaria forte e aumentar a visibilidade e notoriedade nacional e internacional de toda a fileira vitivinicola da Regido. Por outro lado, pretende-se criar oportunidades de formagdo e aprendizagem para publico profissional e potenciais prescritores, promovendo
acdes que valorizem o Vinho do Porto.




Instituto dos Vishas de Douro e do Porto, L P

ACOES A OBTER APROVACAO DA TUTELA E MINISTERIO DAS FINANCAS

PLANO DE PROMOCAO E INTERNACIONALIZACAO 2024

Atividade Denominagdo da Atividade Descricdo da Acdo Cidades Data Ne Participantes Destinatarios
my Port Wine day Sessdes de aFreseptagao de harmonizagdo de vinhos do Porto com iguarias . Mensal 220 Consumidores final
para consumidor final.
Concurso - MASTER OF PORT Realizagdo do 12 Concurso master of Port Portugal Porto/Lisboa junanov/24 Profissionais do setor
DOURO WINE SHOW Festival Vinhos do Douro Lisboa a defnir Publico em geral
o
@
B
el PORTO COCKTAILS Grande Prova de Cocktails com Vinho do Porto em bares junto a praia Porto | Lisboa | Algarve Jul | Ago | Set/24
>
i bl | f di
8 A e Pulblico em Geral e Profissionais do
.g PORT WINE day Reforgo de orgamento Porto | Gaia | Douro a definir
g setor
ALEMANHA - MASTERCLASSE COM CATEGORIAS L
Realizagdo de masterclasse dirigida ao canal HORECA a definir nov/24 30 Canal Horeca
PREMIUM
Participagdo de 100 restaurantes em concurso de harmonizagéo de vinhos do
CONCURSO DE GASTRONOMIA I Kl Nacional Abr a nov/24 100
Porto e do Douro com os seus menus.
Publi | ional
ROTA DOS VINHOS DO DOURO E DO PORTO Promogdo da Rota dos Vinhos do Douro e do Porto Nacional jan adez/24 .nli::;::;aglera nacionale
I {
a . Formadores da area e Formadores
CPE - CERTIFIED PORT EDUCATOR Reforgo de orgamento Porto | Gaia | Douro Abr|Mai|Out/24 27 WEET
NEdIIZdLdU UV LUNILUTSU IVIGSLET UI FUTL CSLalUlidvid (U idiTidi Ld, SUELid &
o
sl Noruega):
o DINAMARCA - MASTER OF PORT
g Escandinavia a) Viagem inversa dos participantes para realizagdo das provas dos quartos Porto e Douro | Copenhaga out/24 10 Profissionais do Setor
£
2 de final;
DINAMARCA - FORMACAO EM ESCOLAS DE - a .
2 Formag&o em 3 escolas de hotelaria ainda a selecionar a definir out/24 90 Estudantes na drea da Hotelaria
HOTELARIA
ATIVIDADES COM CONFRARIA DOS VINHOS DO - L .
@ Entronizagdes e outras atividades Douro jun a nov/24
= DOURO
o
£
IS ATIVIDADES COM CONFRARIA DOS VINHOS DO R - 8
Entronizagdes e outras atividades Porto jun a nov/24
PORTO
VINDOURO Feira de Vinhos do Douro S&o Jodo da Pesqueira ago a set/24
@
2
jg FESTIVAL DO VINHO E DO DOURO SUPERIOR Festival de Vinhos do Douro e Porto Vila Nova de Foz Cba abrajun/24
S
>
§ DOURO WINE CITY Festival de Vinhos do Douro e Porto Peso da Régua abrajun/24
@
g

FEIRA DOS VINHOS E SABORES DOS ALTOS

Festival de Vinhos do Douro e Porto

Alijé

abr a jun/24




